LLENGUATGES AUDIOVISUALS

Alumne/a : Elena Martinez

Modul : MP6 Animacié i gestio cultural.
Activitat :Activitat avaluacio 1.
Animacio d’expressions culturals.
Professorat : Carme Canovas




INDEX

o

7-
8.
9-

.INTRODUCCIO
. JUSTIFICACIO
MARC TEORIC

. MARC NORMATIU
. OBJECTIUS

. METODOLOGIA

ACTIVITAT 1. PER INFANTS. “ La nostra emissora “
ACTIVITAT 2: PER A JOVES “ curtmetratge tour “
ACTIVITAT 3. PER ADULTS “ movie week “

ACTIVITAT 4. PERSONES GRANS “ maraté fotografica “
TEMPORALITZACIO

PRESSUPOST

PLA DE MARKETING

10. AVALUACIO
11. WEBGRAFIA
12. ANNEXOS

el

-

o

13
15
19
21
23
28
29
32
33



&i‘nfﬁ

s

Els llenguatges audiovisuals s'encarreguen de transmetre missatges a través

1. INTRODUCCIO

de la imatge i el so, de manera variada i fent Us de les tecnologies o mitjans
tecnologics, els llenguatges audiovisuals tenen molta influéncia dins de la
societat ja que son una gran font d'informacio, per aquest motiu és necessari
tenir en compte la manipulacié d’aquesta informacié,s’ha d’aconseguir un
llenguatge audiovisual creatiu i visualmente atractiu, a més de facilitar 'accés
a tots.

Dins del llenguatges audiovisuals ja que €s un ambit prou extens, trobem
diferents modalitats :

Fotografic : Esta clar que els missatges audiovisuals faciliten la comunicacio
(val més una imatge que 1.000 paraules), resulten motivadors i aproximen la
realitat a les persones.

Cinematografic : Es un llenguatge purament visual, els planols s'organitzen
narrativa i ritmicament de manera que la successio entre els mateixos
presenti cohesiod i sentit.

Radiofonic : Centrem la nostra atencio en la substancia expressiva del mitja
radiofonic, el so. Com hem avancgat, I'esséncia del so radiofonic son les
formes sonores i no sonores complexes que el constitueixen i el repertori dels
recursos expressius i narratius que les organitzen i que coneixem com a
muntatge radiofonic.

Televisiu : potencia I'estimulacié sensorial i aixd comporta una visio
fragmentada de la realitat. Sovint, la gratificacié produida per I'estimulacié
sensorial es converteix en un fi per ella mateixa, de manera que el que
demana l'espectador de la televisio és I'element sorpresa.

Ciberespai : ha de ser un ecosistema controlat i capat, perqué si no es
converteix en una font de distraccid, treballa molt la idea que el mal us de la
tecnologia a l'aula provoca més efectes negatius que positius en la formacié
dels estudiants.

Potser mai fins ara havia sigut tan facil per a amplies capes de poblacié,

sobretot les més joves i connectades a la tecnologia, produir i difondre
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continguts audiovisuals. Aixd és producte per la millora constant de la
tecnologia mobil.

Basat en aixd he portat a terme un projecte que es tracta de dinamiques per
als col-lectius d’infantesa, joves , adults i persones grans 6n fomenta la
interaccid amb els llenguatges audiovisuals i potencia la seva utilitzacio per a
tots els sectors de la poblacié fent que sorgeixi un augment de la seva

utilitzaciod de cara a un futur.
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Els alumnes de primer i segon de TASCIT, hem detectat la mancanca

2. JUSTIFICACIO

d’activitats i programes en honor a les expressions culturals, després de fer
un analisis de la realitat trobem a faltar al municipi de Vilanova i la Geltru
programes dedicat a activitats d’expressions culturals, ja que cercant
informacio, en especific dels llenguatges audiovisuals només hem trobat
petits cursos 6n et formen per I'aprenentatge de programacions audiovisuals,
o bé un fotograma 6n s’utlitza per la realitzacié de fotografies professionals.
Després d’aquesta busqueda trobem a faltar el fet de tenir diferents activitats
dedicades als llenguatges audiovisuals, a gaudir i aprendre d’ells i que a més
estiguin adaptades a tots els col-lectius per tal d'obtenir una igualtat
d’oportunitats dins d’'un mateix ambit.

Amb aquests programa volem aconseguir desenvolupar el potencial
perceptiu, imaginatiu, col-laboratiu i expressiu en el procés de creacio
audiovisual en tots els col-lectius.

En cas dels més petits ens hem centrat en les telecomunicacions, més en
concret en el sector radiofonic, els infants fan entrevistes i escoltar a la radio,
que gracies al Canal Blau Radio ho hem pogut portar a terme. Amb el
col-lectiu jove hem portat a terme la realitzacié i creacié de diferents
curtmetratges representant a diversos paisos, que gracies al teatre principal
de Vilanova i la Geltru ho hem portat endavant. Per als adults, hem dedicat
una setmana sencera al cinema i a gaudir d’ell en un ambit molt diferent, la
platjia. | per ultim per a les persones grans hem dedicat una sessié de
formacio en fotografica, una visita guiada i a més una exposicid per exposar
allo que han fotografiat i apres.

Gracies a I'ajuntament de Vilanova i la Geltru i la proposta del programa dels
llenguatges audiovisuals, s’ha pogut portar a terme oferint aixi les millors
instal-lacions com son; el Canal Blau Radio, la sala d’exposicions, el teatre
principal i la platja. D’aquesta manera podem obtindre resultats positius i

economics per a tots.



&i‘nfﬁ

s

Els equipaments culturals sén instal-lacions dins de Catalunya que es troben

3. MARC TEORIC

en els diferents municipis per tal de complir una funcio, aquesta funcié depén
del tipus d’instal-laci6 i del sector de la poblacié al que va dirigit. Es a dir,
biblioteques, teatres, exposicions... es poden trobar equipaments culturals
per a tots els col-lectius.

Al municipi 6n es trobem, és a dir, Vilanova i la Geltru, té un ric teixit
associatiu i abasta tota les franges d'edat i totes les tematiques, veuras que hi
ha entitats culturals de tots tipus on pots participar activament i que la suma
de totes i tots fa que les entitats siguin protagonistes de la ciutat.

Vilanova i la Geltru disposa de diferents equipaments culturals entre museus,
sales d'exposicions, biblioteques, espais de creacio, etc. El model cultural de
la ciutat és basa en I'equilibri entre els programes i accions de I'ajuntament i el
que desenvolupa el teixit associatiu de la ciutat. Ambdds es complementen i
es desenvolupen conjuntament per facilitar-ne la complementarietat i alhora,
l'intercanvi de recursos.

Per aquest motiu, aqui us indiqguem els equipaments culturals municipals que
podeu demanar per desenvolupar les vostres activitats i accions, aixi com les
seves normatives de sol-licitud i funcionament.

La utilitzacio dels diferents edificis i equipaments municipals estan regulats

A més de que tots els equipaments de la Xarxa de Centres Civics ofereixen
espais que estan a la disposicié de les entitats. Si esteu cercant alguna sala
d'actes per ubicar-hi un espectacle de petit format, si el que cerqueu és un
espai per exposar la vostra obra creativa, si cerqueu algun despatx, aules
polivalents, vestidors... els equipaments civics donen suport per poder
portar-ho a terme.

Per al desenvolupament de la programacié d’expressions culturals, en concret
centrant-nos en els llenguatges audiovisuals hem portat a terme la realitzacio
de 4 activitats per a cada sector de la poblacié que tindran lloc el mes de

Maig.
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Activitat 1 anomenada “ la nostra emissora” , centrada en el sector
d’'infantesa, utilitzant el recurs i suport del Canal Blau Radio de
Vilanova i la Geltrd, 6n aquests infants potenciaran I'ambit de les

telecomunicacions i l'utilitzacié de la radio.

Activitat 2 anomenada “ curtmetratge tour” , focalitzada al sector de
juventud i amb l'ajuda del teatre principal de Vilanova i la Geltru, 6n els
adolescents s’encarregaran de portar a terme un curtmetratge

representatiu de diferents paisos.

Activitat 3 anomenada “ movie week” , dedicada al sector de
persones adultes, encara que joves majors d’edat també tindran
possibilitat d’accedir. On es portara a terme un festival del cinema que
tindra una temporalitzacié d’'una setmana del 1 al 5 de Maig i és fara a

I'aire lliure a la platja de Vilanova i la Geltru.

Activitat 4 anomenada “ maraté fotografica “ , centralitzada al sector
de persones grans on es portara a terme una marat6 fotografica, amb
una visita guiada per el centre de Vilanova i la Geltru i posteriorment

una exposicié de les fotografies realitzades.
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4. MARC NORMATIU

Llei 38/1991, de 30 de Desembre, de les instal:-lacions destinades a

activitats amb nens i joves.
Les instal-lacions 6n es porten a terme dinamiques o activitats per a

infants i joves han d’estar en bon servei.

Llei 13/2022, de 7 de julio, General de Comunicacio Audiovisual.
Fer un Us responsable i adequat de la comunicacié audiovisual.

DECRET 267/2016. de 5 de juliol, de les activitats d'educacié en el
lleure en les quals participen menors de 18 anys.

Autoritzacié per als responsables dels menors de 18 anys per a les

activitats d’educacio en el lleure.

Llei 11/2009, de 6 de juliol, de requlaci® administrativa dels

espectacles publics i les activitats recreatives.
Responsabilitat en situacions d’espectacles publics i activitats

recreatives a Catalunya, regula tres aspectes basics, el proporcionar

seguretat, qualitat i convivéncia.

LLei Organica 1/1982, de 5 de mayo, de proteccio civil del dret

d’'imatge al honor, a la intimidad personal i familiar i a la propia imatge.
Llei que regula i autoritza els drets d'imatge a I’hora de la realitzacio de

qualsevol activitat o event educatiu, en el qual sempre s’ha de tenir una

proteccio civil de cada persona que hi participa.
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5. OBJECTIUS

> Desenvolupar el potencial perceptiu, imaginatiu, col-laboratiu i expressiu en el

procés de creacio audiovisual.

- Aprenentatge i fonamentacio de I'us de les telecomunicacions dins de
I'etapa de la infantesa.

- Fomentar 'is dels llenguatges audiovisuals en forma de curtmetratge i
enfortir les relacions interpersonals en els adolescents.

- Potenciar I'ambit cinematografic dins de I'etapa adulta.

- Formar, potenciar i trobar un punt d’igualtat en I'is de les tecnologies i

la fotografia dins del sector de persones grans.

> Augmentar i potenciar el coneixements i I'us dels llenguatges audiovisuals.

- Tallers radiofonics per [laugment del coneixements en les
telecomunicacions.

- Visites guiades pel fonament de Vilanova i la Geltru.

- Exposicions fotografiques per la potenciacié de I'ius de l'edicid i
percepcio fotografica.

- Festivals dedicats al cinema i la seva produccio6 dels diferents géneres.

- Tallers dedicats a la creacid i realitzacio de petits curtmetratges.



6. METODOLOGIA

Oficina de turisme de Vilanova i la Geltru

Ajuntament de Vilanova i CIF P0830800I
la Geltra

Local

Parc de Ribes Roges, Pg. del Carme, s/n, 08800 Vilanova i la Geltru, Barcelona
93 81545 17 Gmail turisme@yvilanova.cat

Elena Martinez, encarregada i coordinadora del programa d’activitats.
Expressions culturals : llenguatges audiovisuals

Formacié Cultural i Promocié de la cultura

Vilanova i la Geltru — Parc de Ribes Roges.
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Horari d’hivern: De dimarts a dijous de 10:00h a 14:00h.
Divendres i Dissabte de 10:00h a 14:00h i de 16:00h a 19:00h.
Diumenges i festius de 10:00h a 14:00h.

Horari d’estiu: De dimarts a divendres, de 9:30h a 14:00h. i de 16:00h a 19:00h.
Dissabte, de 10:00h a 14:00h i de 16:00h a 19:00h, i Diumenges i festius, de 10:00h a 14:00h.

Allo que ens comunica

La programacio es basa en 4 activitats adequades a cada sector de la poblacio, la primera activitat dirigida per a
l'infancia 6n posa en marxa la participacié i coneixements dels més petits en les telecomunicacions, la segona va
cap als joves, 6n dona peu a fomentar les relacions entre el grup i a potenciar i construir un curtmetratge.La tercera
activitat va dirigida al sector de persones adultes amb les quals es portara a terme una setmana dedicada al cinema

a l'aire lliure. | per ultim el sector de persones grans que poden gaudir d’'una exposicié musical al teatre.

- Augmentar i potenciar el coneixements i I'is dels llenguatges audiovisuals
- Desenvolupar el potencial perceptiu, imaginatiu, col-laboratiu i expressiu en el procés de creacio audiovisual.

- Fomentar 'autonomia i la iniciativa personal dins de I'ambit tecnologic.

10
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L'organitzacié i distribucio del programa anira gestionada per I'ajuntament de Vilanova i la Geltru, en concret per
I'oficina de turisme ja que junt a ells ens encarregarem de potenciar activitats per a tots els sector i de proporcionar
'accés a dites activitats de manera gratuita.

Aquests procediments hi estan ben clars i esmentats de manera cronologica per tal d'aconseguir portar-ho a terme
de la millor manera, sense oblidar desde el primer dia el treball en grup, la comunicacié i la cooperaci6 per tal

d'aconseguir-ho.

Per la realitzacié de la metodologia del programa ens hem basat en uns criteris metodoldgics en forma de guia per
tal de poder tenir una bona organitzacio.

1. Planificacié : abans de res, cal tenir una bona comunicacié grupal per tal d'aconseguir una organitzacio de
pluja d’idees i aixi aconseguir planificar i coordinar cap a én anira el nostre programa i capa alld que volem
aconseguir. Una vegada decidit, cal tenir en compte els recursos materials, les localitzacions, etc.. una
vegada quedi concretat les activitats programades i les linies que cada animador a de seguir passem a
I'execucio.

2. Execuci6 : una vegada definir el programa, caldra posar en marxa I'execucié de les activitats que volem portar
a terme, les pautes i linies d’actuacié que cada animador ha de portar a ma en cadascuna de les activitats ja
que cal tenir en compte que ens dirigim a diferents sectors de la poblacio.

3. Analisis : per finalitzar, és fa un analisis detallat de totes les avaluacions tant les internes com les externes,

respecte a totes les activitats portades a terme per aixi obtenir propostes de millora de cara a un futur.

11



El programa esta enfocat per la fonamenta

ci6 de coneixements i practiques dels llenguatges audiovisuals en tots els sector de la poblacié. El programa esta
organitzat amb 4 activitats cadascuna planificada per a un col-lectius diferent, és a dir, infancia, joventut, adults i
persones grans. Per poder implementar-ho adequadament ha d’estar present les diferents fases d’implementacio, en
aquests cas una bona planificacio, I'execucioé del programa i I'analisis de les avaluacions.

- Planificacié : és la primera fase, 6n s’ha de tenir un bon analisis de la realitat i una bona pluja d’idees, i 6n
s’organitza la distribucio d’eines i tasques a portar a terme, a més de la creacié del disseny de les activitats i
dels objectius ben clars i esmentats per a duu endavant la programacio.

- Execucié: es porta a terme el desenvolupament i implementacié de la programacio dissenyada.

- Analisis : tracta de la finalitzacié de la programacié i I'avaluacio d’ell, per a tenir un criteri realista de les

persones destinataries i aixi obtenir propostes de millora de cara un futur.

L'avaluacié del programa es troba dins de I'analisis d’ell i és basa en fer una avaluaci6 individual de cada
implementacié de les activitats que es porten a terme dins del programa.

L'avaluacié del programa de llenguatges audiovisuals és a curt termini, és a dir, s’avalua desde l'inici fins a la seva
finalitzacié amb les diferents avaluacions obtingudes de cada activitat realitzada, per mesurar el grau de satisfaccio
del programa es fara us de técniques d’avaluacio, en aquests cas avaluacié externa als destinataris mitjancants
I'instrument avaluatiu de I'observacié i amb el recurs de la creacié de questionaris avaluatius via xarxes socials i en

paper adaptats al grau de cada col-lectiu.

12






La nostra emissora

Es tracta d’'una dinamica que fomenta la produccio de les
telecomunicacions, per al col-lectiu de la infancia
mitjangant I'us radiofonic.

Aproximadament dues hores.

Canal Blau Radio ( Rambla de I'Exposici6, 69, 08800
Vilanova i la Geltru, Barcelona ).
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Nens i nens de 6-7 anys.
N° maxim de participants : 10

- Aprenentatge i fonamentacié de I'us de les
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DESCRIPCIO i
DESENVOLUPAMENT
DE L’ACTIVITAT

ORGANITZACIO,
DISTRIBUCIO |
TEMPORALITZACIO DE
LES TASQUES

ESPAIS DE
REALITZACIO DE
L’ACTIVITAT

&

tecnologies dins de I'etapa de la infantesa.

- Potencia les relacions socials i el treball en grup.

L'activitat consisteix en que els alumnes preparin
preguntes per realitzar una entrevista a una persona
escollida entre tots, una vegada redactades les preguntes
es tracta de que els alumnes facin una entrevista a la
persona escollida i aquesta entrevista sigi grabada dins

del canal Blau radio de Vilanova i la Geltru.

L'activitat és podria dividir en diverses sessions en el cas
de que tingui éxit i aixi portar endavant el canal amb la
participaciod dels infants del poble de Vilanova i la Geltru,
encara que per adaptar-la a dues hores ens
organitzariem per grups de 5 persones aproximadament i
cada grup hi pensara unes certes preguntes per
entrevistar a la persona escollida, en aquests cas
comptem amb un total de 10 participants que és dividiran
en dos grups de 5 i per tant és faran dos entrevistes a
persones diferents, ja que el canal blau radio compta amb
un espai limitat.

A continuacié cada grup fa uns minuts de practica per
després fer la entrevista a la persona escollida.

A T'hora de l'entrevista, cada nen comunicara la seva
pregunta creant aixi una entrevista colectiva que es

portaran a terme amb el programa de radio.

La dinamica és porta a terme a el programa de radio
canal blau de Vilanova i la Geltrd, 6n compta amb una

capacitat per a 5 persones dins del 'aula de gravacio.

15
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RECURSOS MATERIALS: D’inventari, fungibles, infraestructures

Materials fungibles

Materials no fungibles

Infraestructura

RECURSOS HUMANS:

ADAPACIONS (PLAN B)

- Paper
- Boligraf / llapis

- Altaveus
- Aplicacio audacity dins d’un dispositiu mobil

Canal Blau radio

2 dinamitzadors del grup coordinats amb I'equip del Canal

Blau.

En cas de que per diferents motius no es pugui portar a
terme, comptem amb una aplicaci6 anomenada audacity
que s’encarrega de grabar i potenciar canvis com si fos
un programa de radio real. Es posara en marxa
'explicacié d’aquesta aplicacié i portaran a terme
I'activitat igual que si estiguéssim al canal de radio,
encara que es grabara a I'aplicacié i es porta la gravacio

un altre dia al canal de radio per reproduir-la.

AVALUACIO

Avaluacio6 dins del punt 10, apartat nGmero 1.

DIFUSIO

Cartell publicitari, situat a ’Annex 1.

16



Curtmetratge tour

Es una dinamica que potencia els llenguatges
audiovisuals mitjans I'ambit cinematografic. Es tracta de
que en grups facin un curtmetratge de 30 segons fent el

que més caracteritza a un pais.

aproximadament dues sessions en diferents dies d’'una

hora cadascuna.

Els destinataris son joves de 15 a 17 anys.
N° maxim de participants : 20

Teatre principal de Vilanova i la Geltrd ( Rambla
Principal,4, 08800 Vilanova i la Geltru, Barcelona ).
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OBJECTIUS

DESCRIPCIO i
DESENVOLUPAMENT
DE L’ACTIVITAT

ORGANITZACIO,
DISTRIBUCIO |
TEMPORALITZACIO DE
LES TASQUES

ESPAIS DE
REALITZACIO DE
L'ACTIVITAT

&

- Fomentar el sector cinematografic
- Conéixer diferents paisos
- Potenciar les relacions amb les tecnologies i amb

els companys del grup.

L'activitat consisteix en que en grups de 5 persones
selecciona un pais i ho representin en un curtmetratge de
30 segons. Aquests curtmetratge realitzat és reproduira a
resta esbrini

laula perqué la quin pais es cada

curtmetratge.

L'activitat esta pensada per fer-se en un curt termini de
temps, la temporalitzacié és dues sessions d’'un hora
cadascuna.

1. Primera_sessio: és dedica a explicar l'activitat,

crear els grups i paisos, i comengar a fer un llistat
de materials necessaris comptant amb 15€ per
grup.

2. Segona sessid: Tracta d’anar al teatre principal i

grabar el curtmetratge.

Teatre principal Vilanova i la Geltru.

RECURSOS MATERIALS: D’inventari, fungibles, infraestructures, produccioé

Materials fungibles

técnica
- Materials necessaris per a representar cada pais.
( cada grup ho decidira depenent d'alldo que vulgui
portar a terme, encara que el preu maxim per
gastar es de 15€ per grup, comptant que hi surtiran
4 grups de 5 persones).
- Bandera de cada pais representat.

18
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Materials no fungibles - Altaveus

Infraestructura Teatre principal de Vilanova i la Geltru.

RECURSOS - 15€ per a cada grup, en total son 4 grups = 60€ en
ECONOMICS material per el curtmetratge de cada grup.
RECURSOS HUMANS: - 2 dinamitzadors

- 1 profesional de teatre
ADAPTACIONS (PLAN B) En cas de que no és pugui anar al teatre principal per
diversos motius, el curtmetratge es poden realitzar a la
sala d’exposicions de Vilanova i la Geltru.
AVALUACIO
Indicat a I'apartat d’avaluacio punt 10, apartat numero 2.

DIFUSIO Cartell publicitari, situat a I’Annex 2.
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TiTOL

TIPUS DE D!NAMICA I
CARACTERISTIQUES

DURADA

DESTINATARIS (N° |
CARACTERISTIQUES)

OBJECTIUS

DESCRIPCIO i
DESENVOLUPAMENT
DE L’ACTIVITAT

ORGANITZACIO,
DISTRIBUCIO |
TEMPORALITZACIO DE
LES TASQUES

ESPAIS DE
REALITZACIO DE
L'ACTIVITAT

Movie week

Aquesta dinamica és basa en I'ambit cinematografic,
fomenta i augmenta la visibilitat del cinema, a més tindra
lloc a l'aire lliure, en concret a la platja de Vilanova i la
Geltru.

Una setmana, del 1 al 5 de Maig

Adults a partir de 30 anys. ( Encara que joves a partir de
21 anys poden accedir tambg).
N° de participants : maxim de 50 participants per dia.

(250 el total setmanal).

- Fomentar la visibilitat cinematografica.
- Potenciar els diferents géneres cinematografics.
- Augmentar les relacions socials.

L’activitat consisteix en celebrar una setmana dedicada al
cinema i als seus diferenciats géneres, cada dia a la nit
es reproduira una pelicula de un genére diferent, aquesta
setmana tindra lloc a la platja de Vilanova al costat del
port 6n es portara a terme el desenvolupament d’un
projector i una pantalla gran perqué tothom pugui tenir

visibilitat.

L'organitzacid, distribucié i temporalitzacié es troba a la
taula de programacié cinematografica ubicada a sota

d’aquesta.

L’activitat tindra lloc a la platja de Vilanova i la Geltrd, en

concret en la zona del port.
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Materials fungibles - Crispetes
- Refrescs
- Golosines
Materials no fungibles - Projector
- Pantalla
- Altaveus

En cas de que el temps no estigui el més beneficiés i no
€s pugui realitzar I'activitat, es realitzara 'activitat al teatre
principal, encara que també es donara l'opcié de
posposar-la per la setmana seguent i daquesta manera

fer-no a l'aire lliure.

L'avaluacio esta situada al punt 10, apartat 3.

Cartell publicitari, situat a ’Annex 3.

Dilluns 1 de Maig
Horari : de 22:30h a 00:00h de la nit. Q&

Pelicula : “ Sefor dame paciencia “ SEﬁOR, DAME

Geénere : Comedia PACIENCIA
Duraci6 : 1 hora i 31 minuts .
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Dimarts 2 de Maig

Horari : de 23:00h a 1:00h de la nit.
Pelicula : “Smile”

Geénere : Terror

Duracié : 1 hora i 55 minuts

Dimecres 3 de Maig

Horari : de 22:00h a 23:50h de la nit.

Pelicula : “ Bajo cero”
Génere : Accio / suspens
Duracio : 1h i 46 minuts.

Dijous 4 de Maig

Horari : de 22:00h a
Pelicula : “ Quantumania “
Geénere : ciéncia ficcio
Duracio : 2 hores i 5 minuts

LLuis QuiLEZ

~ QUeNTUaNg
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Divendres 5 de Maig

Horari : de 00:00h a 2:00h de la nit.
Pelicula : “ 365 dias “

Génere : Drama / romans

Duracioé : 1 hora i 56 minuts

BLANKA LIPINSKA
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ACTIVITAT 4. PERSONES GRANS “ marato fotografica “

Maraté fotografica

Es tracta d’'una dinamica que impulsa i potencia I'ambit
fotografic en la tercera edat.

1 setmana

Els destinataris son persones grans de 60 anys cap
amunt, aquestes persones grans no comptem amb un
coneixement de I'Us de les tecnologies ni els llenguatges
audiovisuals.
N° maxim de participants : 25

- Potenciar I'is de les tecnologies mitjansants una

marato fotografica.
- Afavorir la igualtat d’oportunitats i coneixements

dins dels llenguatges audiovisuals.

L'activitat consisteix en que els destinataris faran un ruta
guiada per Vilanova i la Geltra, 6n tenen que fer servir els
seus teléfons mobils per anar fotografiant tot alldo que els
sembli emblematic, una vegada tinguin les fotografies
hauran d’escollir la que més li agradi a cadascun i tindran
que editar-la per a posar-la en una presentacio de portes
obertes.
En tot moment comptaran amb :

1. Una explicacié prévia del funcionament dels mobils

i programes d'edicio.
2. Dinamitzadors durant la visita per donar suport en

el que calgi.

L’activitat esta distribuida en dues sessions :
1. La primera sessi6, 6n és fara un petit curs de

formacid, 6n es donara explicacié detallada del
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funcionament de les aplicacions per edicié i dels
mobils.

2. La sortida amb una visita guiada per Vilanova i la
Geltru, 6n es posara en practica la formacio i es
portara a terme la realitzacié de les fotografies
individualment.

3. Després de la sortida , es realitzara una altra
sessio per l'edicid de la fotografica que cadascu a
escollit.

4. Una vegada s’han editat les fotografies escollides
per cadascun dels participants, es presentaran en

una exposicio a la sala d’exposicions de Vilanova i

|a GeltrU' ( httgs://totenart.com/directorio/galeria/la—sala—de—vilanova—la—geltru/).

—

. Petit curs de formacio —

2. Visita guiada per el poble de Vilanova i la Geltru,
en concret zona de la rambla i platja.

3. Exposicio a la sala de Vilanova i la Geltru,

( C/ Joaquim Mir 12, 08800 Vilanova i la Geltru ).

- Llibreta
- Boligraf
- 3 mobils de repost

La sala d’exposicions la proporciona I'ajuntament per tal
de que ens quedaria a O€.

- 3 dinamitzadors ( 2 per dirigir I'activitat i el grup, 1
per fer la visita guiada).
En cas de que algu requereixi d'un acompanyant tant
familiar com un profesional especialitzat ( gerocultors/es)
per la seva seguretat o per donar suport en la realitzacio
de la visita guiada o les activitats es poden comptar amb

ell.
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https://totenart.com/directorio/galeria/la-sala-de-vilanova-la-geltru/

Indicat a I'apartat d’avaluacié punt 10, apartat numero 4

_ Cartells publicitaris, situats a ’Annex 4.
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7. TEMPORALITZACIO

Cronograma activitat 1 dirigida a I'infancia.

ACTIVITAT 1
Zw %ﬂ/ ey Gy
Tusques SETMANA 1 SETMANA 2 SETMANA 3 SETMANA 4

planificacid i
programacié amb el
canal blau radio

Recursos materials

Difusid pel municipi

Implementacié de
l'activitat

Recull d'avaluacions

Analisis final . . .

Cronograma activitat 2 dirigit als adolescents / joves.

ACTIVITAT 2
Tasques SETMANA 1 SETMANA 2 SETMANA 3 SETMANA 4

Planificacid i coordinacié
amb el teatre principal de
Vilanova i la Geltrd.

Recursos materials

Difusié pel municipi . . . . .

Implementacié de
l'activitat

Recull d'avaluacions

Andlisis final
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Cronograma activitat 3 , dirigida a les persones adultes.

ACTIVITAT 3
MOy Lﬂéﬁé

Cronograma activitat 4, enfocada a les persones de tercera edat.

ACTIVITAT 4
ﬁ ’ g ﬁ “ z’
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8.PRESSUPOST

Paper Fungible 5,49€ 1 5,49€
Boligrafs Fungible 13,45€ 1 13,45€
( pack de 50
boligrafs)
Aplicacié movil No fungible 0€ 1 0€

1 dinamitzador/a - animador/a. 2 hores

2 dinamitzador/a - animador/a. 2 hores 16€

32€

50,94€
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Materials necessaris
per a cada grup/pais

Fungible 15€ (4 grups)

maxim per la materialitzacio de cada
grup.
15€ x 4

60€

1 dinamitzador/a - animador/a. 2 hores

2 dinamitzador/a - animador/a. 2 hores 16€

32€

92 €
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maxim 50 per dia. ( 5 dies) = 250 participants.

Crispetes Fungible 0,55€ 300 165€
Coca- cola Fungible 1€ 350 350€
Coca-cola zero Fungible 1,11€ 300 333€
Fanta Fungible 0,47 300 120€
(limona i taronja).

7up Fungible 0,40 250 100€
Toénica Fungible 0,60 200 120€
Aigua Fungible 0,25 500 125€
Cerveza Fungible 0,49 350 171,50€
Projector No fungible 550€ 1 550€
Pantalla No fungible 125€ 1 125€
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1 dinamitzador/a - animador/a. 8€ 2 hores /dia 80€

2 dinamitzador/a - animador/a. 8€ 2 hores /dia 80€

160€

2.319,50€
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Llibreta Fungible 0,51€ 30 15,30€
Boligraf Fungible 13,45€ 1 13,45€
( pack de 50
boligrafs )

Mobils de reposts. No fungible 65€ 3 195€
223,75€

1 dinamitzador/a - animador/a. 8€ 2 hores 16€

2 dinamitzador/a - animador/a. 8€ 2 hores 16€

3 dinamitzador/a - animador/a. 8€ 2 hores 16€
271,75€
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Gerent de cultura

Anunci Canal Blau No fungible 120€ 1 120€

Radio

Cartells A3 en color  Fungible 100 cartells = 500 cartells 121,75€
24,35€

241,75€

Dinamitzador/a sociocultural

16€

277,75€
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9. PLA DE MARKETING

PLA DE MARQUETING : llenguatges audiovisuals

VISIO, MISSIO | Visié: Fomentar i potenciar el coneixement i I'is dels llenguatges
LD audiovisuals en tots els col-lectius.
Missié: Donar us dels llenguatges audiovisuals de manera
igualitaria en tots els sectors de la poblacio.
Valors: igualtat, coneixements, innovacio i participacio.
ANALISI$
ESTRATEGIC Amenaces Fortaleses
La competéncia d’altres L'originalitat i creacio

programes  audiovisuals
d'altres generes a la
poblacié.

d’activitats noves.
Enfocar activitats a cada
public objectiu.

La temporalitzacio Personal professional per
inadequada. a la dinamitzacié
d’activitats.

Falta d’experiéncia dins
de I'ambit audiovisual.
Falta de pressupost inicial
per tenir una idea base de
amb que comptem.

Debilitats

Adaptaci6 per portar
endavant les dinamiques.

Suport per part de
I'ajuntament de Vilanova i
la Geltrd amb les seves
instal-lacions.

Innovacié dins de les
activitats del programa.

Oportunitats

OBJECTIUS DE LA Desenvolupar el potencial perceptiu, imaginatiu, col-laboratiu i

INTERVENCIO

expressiu en el procés de creacié audiovisual.
1. Aprenentatge i fonamentaci6 de [I'us de les
telecomunicacions dins de I'etapa de la infantesa.

2. Fomentar I'is dels llenguatges audiovisuals en forma de

35



OBJECTIUS DEL
PLA

IMATGE, LEMA |
DESTINATARIS

RECURSOS

curtmetratge i enfortir les relacions interpersonals en els
adolescents.

3. Potenciar 'ambit cinematografic dins de I'etapa adulta.

4. Formar, potenciar i trobar un punt d’igualtat en I'is de les
tecnologies i la fotografia dins del sector de persones

grans.

- Atraure latencido i participacidé dels diferents publics
objectius.

- Difondre una informacié clara de que son els llenguatges
audiovisuals.

- Adaptar els canals de difusi6 a cada col-lectiu per tal
d'aconseguir més feedback.

- Fomentar i potenciar els llenguatges audiovisuals a partir

de l'oci.

Lema: Allo que ens comunica
Destinataris : infants, joves, adults i persones grans.

Els recursos necessaris per el pla de marqueting han de ser
basics i clars per tal d'aconseguir el maxim volum de difusio i
participacio. Es compta amb els recursos humans, en aquests cas
amb un gestor/a cultural que s’encarrrega de tota la difusié i amb
els animadors/es i dinamitzadors/es que donen suport en la
difusié. | també es compta amb els recursos econdomics, ja que és
té que tindre en compte el pressupost per tenir una base de quan

comptem per portar endavant aquests procés de marqueting.
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CANALS DE
DIFUSIO

CALENDARI

&

- Mitjangants de comunicacié — Radio ( canal blau)
- Cartells publicitaris
- Posts a les xarxes socials.

Instagram : audiovisualprog

Facebook: audiovisualprog

Tiktok : audiovisuaprog

Exemple creacio perfil de difusié dins de I'aplicacié de tik-tok:

44444 ELTRIER 5t

% 123456V G =
e
>
@audiovisualprog 72
o (o] o
L qui 1
Editar perfil Afadir amigos

+ Afiadir descripcion corta

Comparte tu rutina diaria

Afiade un nimero de teléfono Adadir

Deja que tus contactos te encuentren
en TikTok

Durant tot el mes d’Abril es fara la difusié dels cartells publicitaris i
els posts a les xarxes socials ( instagram : audiovisualprog,
facebook : audiovisualprog i tiktok : audiovisualprog ). per la
poblacié de Vilanova i la Geltra, Canyelles, Sant Pere de Ribes,

Sitges, Cubelles i Cunit.
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A mitjans del mes d’Abril es portara a terme desde el 17 d’Abril
fins el dia 1 que comencen les activitats la difusidé per els canals
de comunicacio, que en aquests cas hi sera la radio, ja que el

Canal Blau ens dona suport per a transmitir el nostre programa .

< abr 2023 E Q +
v

10 " 12 13 14

CONDICIONS D’US Caldra tenir en compte les condicions d’Gs que ens proporcionin

gELUSS%ANALS 2lz dins del Canal Blau Radio per portar a terme el nostre anunci

pressupost radiofonic de 10 segons. | també la impressié de 500 cartells, 100
per cada activitat, i altres 100 per a la difusi6 del programa
general. A més de tenir en compte les bones condicions d’us de
les xarxes socials per tal d'arribar al mayor nombre de persones
possible.

Pressupost situat al punt 8, ultim apartat. (5)

PERMISOS | Autoritzacié de I'ajuntament de Vilanova i la Geltru per poder
AUTORITZACIONS . . . g
penjar els cartells publicitaris a les zones més publiques del

municipi.
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SUPERVISIO
INSTRUMENTS

ASPECTES A
TENIR EN
COMPTE

AVALUACIO

Autoritzacié de el canal blau radio por posar en marxa I'anunci de

10 segons.

El pla de marquéting ha d’estar supervisat en tot moment desde
l'inici fins a la seva finalitzacié, el control d'ortografia a I'hora de
realitzar els cartells publicitaris, com també la bona gestio i
distribuciod de les xarxes socials. La seva supervisi6 i correccid es

fa de manera continuada durant tot el procés.

- Bon us de les xarxes socials

- Correccioé i avaluacido d’aspectes ortografics dins de la
difusio

- Tenir en compte a quin public ens dirigim

- Ferun analisis de la realitat

- Ferun disseny creatiu i que cridi I'atencié.

Per portar a terme I'avaluacio del pla de marqueting caldra tenir
en compte el public al que ens dirigim i com volem fer-ho, ja que
el marketing es fa préviament a la realitzacié de les activitats
s'avalua mitjancant I'observacié i I'analisis de la realitat per tal
d’aconseguir millor difusio i participacié si ha funcionat, es veu
reflexat a I'hora de la participacié dins de la implementacio de les
activitats.

Questionari de satisfaccié pla de marqueting punt 10, apartat 5.
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10. AVALUACIO

1. Avaluacio per la dinamica “ la nostra emissora “, destinataris — infants.

1. T'ha agradat |'activitat ?

2. Puntua l'activitat del 0 al 10.

200

2. Avaluacié activitat “ curtmetratge tour “, destinataris — joves
Aquests formulari és pasara als joves mitjcants un codi gr , en cas de que els

joves no dispongan de dispositivos movils també ho tindrém en paper per

passar-ho si é€s necessari. hitps://forms.gle/cGaFudpcbXq6c7x47

3. Avaluacié activitat “movie week “, destinataris — adults.
El formulari és pasara mitjangants un gr que es posara a la pantalla del
cinema al finalitzar les pel-licules de cada dia.
https://forms.gle/wxiPG8KVBhBu2Dw36

[m] 3% m]

I-'I-... I-F_'!

=]z
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8

N

4. Avaluacié activitat “ marato fotografica “, destinataris — persones grans.

AVALUACIO mARAT{j
FOTOGRAFICA

1. Has aprés aspectes tecndlogics nous 7 Quins 7

2. Qué és el que més 'ha agradat? | el que menys ?
Per que 7

3. Valora 'activitat del 0 al 10.

12345678910

5. Avaluacié pla de marquéting https://forms.agle/JWeXk9E4ZZxspBDM9

g

o
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https://forms.gle/JWeXk9E4ZZxspBDM9

Hhui

11. WEBGRAFIA

- Cultura audiovisual educacional 2020-2021

https://educaciodigital.cat/ioc-batx/moodle/course/view.php?id=88#section-5

- Explicacié llenguatge audiovisual 2020-2021
https://dspace.uib.es/xmlui/bitstream/handle/11201/158049/tfm_2020-21 _MF

PR_gbm568 4531.pdf?sequence=1&isAllowed=y
- Recursos audiovisuals practiques dins del colectiu infantil

http://recursostic.educacion.es/buenaspracticas20/web/es/infantil/691-produci

endo-audiovisuales-en-educacion-infantil
- Activitats i tallers d’activitats audiovisuals

https://issuu.com/melinatocce/docs/catalogo actividades taller audiovisual

- Web oficial turisme a Vilanova i la Geltru
https://www.vilanovaturisme.cat/

- Activitats per adults de musicoterapia
https://www.youtube.com/watch?v=EP8TW8vflHs
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https://educaciodigital.cat/ioc-batx/moodle/course/view.php?id=88#section-5
https://dspace.uib.es/xmlui/bitstream/handle/11201/158049/tfm_2020-21_MFPR_gbm568_4531.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://dspace.uib.es/xmlui/bitstream/handle/11201/158049/tfm_2020-21_MFPR_gbm568_4531.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://recursostic.educacion.es/buenaspracticas20/web/es/infantil/691-produciendo-audiovisuales-en-educacion-infantil
http://recursostic.educacion.es/buenaspracticas20/web/es/infantil/691-produciendo-audiovisuales-en-educacion-infantil
https://issuu.com/melinatocce/docs/catalogo_actividades_taller_audiovisual
https://www.vilanovaturisme.cat/
https://www.youtube.com/watch?v=EP8TW8vfIHs
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12. ANNEXOS

- Annex 1 : difusi6 cartell publicitari activitat infants

AJUNTAMENT DE
Vilanova i la Geltra

TRAE
S B

P

Taller per a nens i nenes de 6 a 7 anys.

VINE A GAUDIR | FOMENTAR LA TEVA
PART MES PERIODiSTICA CREANT UNA
EMISSORA DE RaDIO 6N TOTS
T'ESCOLTARAEN.

T'ESPEREmM EL

AN ENVIANGRDERYEOOH!
AWI9HOOH!
A 5

y

&

Canal Blau

Canal Blau Radio ( Rambla de I'Exposicié, 69, 08800 Vilanova i la Geltru, Barcelona ).
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Annex 2: Difusio cartell publicitari activitat per als joves.

CURTMETRATGE
TOUR

2 DE MAIG

Vine a desenvolupar la teva imaginacio i
realitzar un curtmetratge representant un
pais.

T'HO PERDRAS ?

Activitat per a joves de 15

DiA 2 13 DE MAIG AL TEATRE PRINCIAL SITUAT A VILANOVA | LA
GELTRU DE 17:30H A 18:30H.

m Rambla Principal,4, 08800 Vilanova i la Geltri, Barcelona

AJUNTAMENT DE
Vilanova i la Geltra
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Annex 3. Cartell publicitari activitat per adults.

ila Geltra

FES“VALmowe week

T'INVITEM A UNA SETMANA PLENA DE CINEMA
PER GAUDIR A L'AIRE ll/llRE AMB ELS TEUS /1.

per adults

Cartellera/ e PLATJA DE VILANOVA | LA

F:;Z%Ir: Tvzcef GELTRU, ZONA DEL PORT.
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- Annex 4: Difusio activitat per a persones grans.

EXPOSICIG.. ..
8 FOTOGRAFICA |

SALA D'EXPOSICIONS VILANOVA | LA GELTRD

Vine a veure I'exposicio fotografica que han creat els mes grans i historics del
- poble, pergue Vilanova la portem al cor.

DEL 8 AL 10 DE MAIG i
DE 17:00H A 20:00H DE LA TARDA. Entrada gratuita DIA 3 DE MAIG
@ Vilanova i Ia Geltra C/JOAQUIM MIR 12, 08800 VILANOVA | LA GELTRU
C/ Joaquim Mir 12, 08800
i Te iSi ’ icio Vil i la Geltru
Difusio per a visitar I'exposicio creada. ilanovai & HEE e

Difusi6 per a la participacié en

I'activitat dedicada a persones grans.
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Annex 5. Autoritzacio per a menors de 18 anys.

AUTORIZACION PARA MENOR DE EDAD

De conformidad con la normativa acerca de la de los menores de edad, medianta la

presente, YO, __, mayor de edad, con DNI/NIF nim. __ y con
domicilio en: , en calidad de madre,

AUTORIZO a mi hija, , menor de edad, nacida el , con DNUMIF
nim. . a realizar lo siguiente:

A tales efectos, asumo toda la responsabilidad que se derive de la participacion de
mi hija, . en los actos o actividades anteriormente citados.

Esta autorizacion tendra vigencia a partir de la fecha de firma indicada a
continuacian.

Con el objeto de demastrar nuesira relacién de parentesco, se adjunta copia de mi

documento de identidad, asi como de la documentacion que acredita la patria
potestad que tengo legalmeante atribuida.

En conformidad con lo expresado la firmo en ¥

Fdo.
DNINIF nam.
Madre de la menor
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Annex 6. Cartell publicitari programacio

ALLO QUE ENS COMUNICA

audiovisualprog
O trucants al 678954321 Yoo
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